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EDITORIAL

Es ist wohl der Traum vieler Manager: eine eigene

Firma zu gründen und als Unternehmer erfolgreich

zu sein. Einer, der weiß, wie das geht, ist Marc

 Andreessen. Frisch von der Universität, war er ganz

vorn dabei, als es 1995 galt, die Internetbrowser-

Firma Netscape an die Börse zu bringen. Andreessen

ist heute Wagniskapitalgeber und gilt als einer der

 besten Kenner der Gründerszene im Silicon Valley.

Er legt die Latte für den Erfolg hoch: „Sie sollten Pro-

duktentwickler sein, Lust haben, sich selbstständig

zu machen, und das Format haben, CEO zu werden.“

Das Interview mit Andreessen (ab Seite 48) ist Teil

unseres Schwerpunkts „Unternehmer“. Auf über

30 Seiten erklären Experten, was es braucht, um

 Entrepreneur zu werden. Stanford-Professor Steve

Blank stellt die Lean-Start-up-Methode vor, mit

der Sie „Schneller gründen“ lernen (ab Seite 22). Ein

 Autorenteam um Babson-College-Professor Vincent

Onyemah hat in Gesprächen mit Gründern die häu-

figsten Fehler identifiziert, die Start-ups scheitern

lassen. Wie sich für Sie „Der Weg zum Kunden“ öff-

net, lesen Sie ab Seite 32. Autorin Diane Mulcahy

räumt mit den Mythen rund um Venture-Capital-

Unternehmen auf. Was sie leisten können und was

nicht, erläutert sie in „Sechs Mythen über Wagniska-

pitalgeber“ (ab Seite 40). Ein Autorenteam um den

St. Galler Professor Dietmar Grichnik schließlich hat

sich mit der Psychologie der Entrepreneure beschäf-

tigt. Welche Eigenschaften Unternehmer brauchen,

erfahren Sie in „Person statt Produkt“ ab Seite 46.
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