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EDITORIAL

Ein griines
Wirtschaftswunder

kologie und Wirtschaft sind schon lange
keine Gegensitze mehr. Unternehmen

prufen, wie sie ressourcenschonender
arbeiten konnen, schuitzen die Umwelt an ihren
Betriebsstandorten und entwickeln griine Pro-
dukte und Dienstleistungen. Naturlich verber-
gen sich dahinter selten altruistische Motive:
Wer die Knappheit der Ressourcen und die ver-
anderten Wunsche der Kunden bertcksichtigt,
kann viel Geld verdienen.

Um mit 6kologischen Geschiftsmodellen
erfolgreich zu sein, bedarf es allerdings mehr
als ein paar findiger Ingenieure und kreativer
Marketingleute. Wie bei allen disruptiven
Innovationen ist ein vollig neues Denken und
Arbeiten notig. Wenn aber alle Voraussetzun-
gen stimmen, kann so manches Unternehmen
ein griitnes Wirtschaftswunder erleben, das gut
fir die Bilanz und fur die Umwelt ist.

Anlass genug fur uns, dem Thema ,, Das griine
Unternehmen® einen Schwerpunkt zu widmen.
Unsere Autoren erklaren, warum es — dem gro-
fen Vorbild Thomas Edisons folgend — ent-
scheidend ist, Technik, Geschiftsmodell, Ver-
marktung und politische Rahmenbedingungen
zu einem Gesamtkonzept zu verknupfen (ab
Seite 28); mit welchen einfachen Maffnahmen
Industrieunternehmen Wasser sparen konnen
(ab Seite 40); und wie Sie Thre Firma in funf
Schritten in ein nachhaltiges Unternehmen
verwandeln (ab Seite 50). Auflerdem ver-
rat Hess-Natur-Geschiftsfihrer Wolf Ludge,
warum Naturtextilien etwas Sinnliches sind
und wie sich hell-, mittel- und dunkelgriine
Konsumenten voneinander unterscheiden (ab
Seite 62).
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